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Politik studiert — und dann?

VIELE MOGLICHKEITEN FUR ABSCLVEN-
TEN :: Allrounder mit politikwissenschaftli-
chem Know-how sind tiberall gefragt, wo es um
Kommunikation und Konzepte geht — in der
Offentlichkeitsarbeit ebenso wie im Consulting
oder in der Meinungsforschung. Etwa die Half-
te der Politikabsolventen befasst sich auch im

Beruf mit politischen Themen.
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Was willst du denn mit dem Stu-
dium machen - etwa Bundes-
kanzler werden? Mit dieser Frage
schlagen sich Politikwissenschaft-
ler zwar deutlich seltener herum
als friher. Was die Allrounder alles
kénnen und an Fihigkeiten mit-
bringen, hat sich auf dem Markt
jedoch noch nicht flichendeckend
herumgesprochen. »Man trifft
eher auf Skepsis«, stellt Markus
Hoppe fest. Nach dem Studium an
der Uni Duisburg-Essen arbeitet
der Diplom-Politologe als Assis-
tent der Geschiftsfihrung bei einer
Unternehmensberatung in Koln.
»Ich widme mich querbeet den
verschiedensten Aufgabenc, stelit
der 27-Jahrige fest, Er begleitet
Bewerbungsgespriche und setzt
Qualitdtssicherungsmafnahmen
in die Praxis um, plant Veranstal-
tungen und erstellt Wochenar-
beitspline fir die Berater. »So ler-
ne ich alle Prozesse im Unterneh-
men kennen.« Mittelfristig will er
selbst als Unternehmensberater
arbeiten. »Als Politikwissenschaft-
ler bringt man viele Fihigkeiten
fur den Arbeitsmarkt mit: etwa
Organisationstalent, analytisches
Denkvermégen oder Rhetorike, so
Hoppe. »Im Bewerbungsgesprich
sollte man diese Qualititen aller-
dings auch entsprechend vermark-
ten, denn Arbeitgebern ist das oft
gar nicht bewusst.«

Die Perspektiven fiir Politikwis-
senschaftler sind wesentlich bes-
ser als ihr Ruf. Nach Angaben der
Bundesagentur fir Arbeit hat sich
der Markt in den letzten Jahren
ausgesprochen positiv entwickelt,
die Arbeitslosigkeit ist sogar tiber-
durchschnittlich zuriickgegangen.
Die Generalisten kommen {iberall
unter, wo es um Planung, Organi-
sation und Koordination geht. Im
Key-Account-Management sind
sie ebenso zu finden wie im Mar-
keting oder in der Projektarbeit.
»Wir stellen fest, dass Politikwis-
senschaftler in der Gesellschaft
sichtbarer geworden sind«, betont
Felix W. Wurm, Geschiftsfithrer
der Deutschen Vereinigung fiir

Politische Wissenschaft {DVPW).
»Ich brauche nur den Fernseher
einzuschalten und sehe im Mor-
gen- oder Mittagsmagazin Kollegen,
die das Zeitgeschehen kommen-
tieren.« Deutschlandweit befasst
sich etwa die Hélfte der Absolven-
ten beruflich mit politischen The-
men, beispielsweise als Presse-
sprecher in Ministerien oder als
Angestellte in Parteien, Verbinden,
Stiftungen oder Gewerkschaften.
Auch das Interesse der Privatwirt-
schaft steigt kontinuierlich. Ein
breit gestreutes Spektrum also -
allerdings mit einem entscheiden-
den Nachteil: Nur wenige Stellen
sind auf die Ausbildung unmittel-
bar zugeschnitten. »Es gibt kein
klares Berufsbild«, bestéitigt DVPW-
Geschaftsfithrer Wurm. Er betont
jedoch vehement die Chance, die
in der Vielzahl der Moglichkeiten
liegt. »Schwierigkeiten beim Uber-
gang in den Beruf sehe ich dort,
wo Absolventen im Laufe des Stu-
diums wenig Eigeninitiative gezeigt
haben.«

Praktika machen und rechtzeitig
die Fiihler ausstrecken, lautet
das Erfolgsrezept. »Entscheidend
far den Erfolg meiner Bewerbung
war weniger das Studium als viel-
mehr das, was ich nebenbei ge-
macht habee, da ist sich Markus
Hoppe sicher. Mit dem studenti-
schen Dienstleister PSN hat er jah-
relang Netzwerkarbeit und Wer-
bung fiir die eigene Zunft betrie-
ben. Und ganz nebenbei auch
unternehmerisches Know-how
gesammelt, das thm im derzeitigen
Job nun zugute kommt. »Wir ha-
ben zum Beispiel Events und
Exkursionen organisiert, das So-
cial-Marketing-Projekt »Duisburg
in Europa« auf die Beine gestellt
und als Dienstleister direkt fur
das politikwissenschaftliche Ins-
titut gearbeitet«, so PSN-Griinder
Hoppe. Entstanden ist dabei auch
eine im vergangenen Jahr vorge-
stellte Absoiventenstudie, Die
Umfrage zu Studium und Beruf
hat zum Teil durchaus erstaunti-
che Resultate hervorgebracht. Da-
nach ist fir viele Politikwissen-
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schaftler das Studium selbst in
erster Linie ein Werkzeug zum
Erlernen bestimmter Fahigkeiten,
wie zum Beispiel Rhetorik. Beim
Berufseinstieg ist das Fachwissen
nicht selten erst im Zusammen-
spiel mit Nebenfachern und
Schwerpunkten wertvoll. Beson-
ders praktische Erfahrungen sind
von unschatzbarem Vorteil: Den
grofiten Erfolg versprechen Bewer-
bungen Gber Kontakte.

»0Ohne ein persdnliches Netzwerk
geht es nichtl« Gregor Buschhorn
spricht aus Erfahrung. Noch wih-
rend des Studiums ging er persén-
lich Klinkenputzen im Bundestag.
»Eigentlich wollte ich mich in

der Krisenkonfliktforschung profi-
lieren und lernen, wie sich diese
Themen parlamentarisch umset-
zen lassen.« Stattdessen wurde er
Wissenschaftlicher Mitarbeiter bei
einem wirtschaftspolitischen Ab-
geordneten, arbeitete dann als Re-
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ferent und leitet heute das Biro
der Parlamentarischen Geschifts-
fithrung einer Bundestagsfraktion.
Um Kernmunikationsstrukturen
kiimmert sich der 40-Jdhrige eben-
50 wie um Kontakte zu Organisa-
tionen »im vorpolitischen Raume
oder Veranstaltungen der Bundes-
tagsfraktion, Dabel muss er poli-
tisch immer auf dem Laufenden
sein. »Kommt eine Anfrage von
einer Arbeitsgruppe, die beispiels-

Stefanie Badhefer, Wahlforscherin

Welche Partei wiirden sie wihlen,
wenn am kommenden Sonntag Bun-
destagswahl ware? Die beriihmte
Sonntagsfrage ist Teil des ARD-
Deutschland-Trends, mit dem Infratest
Dimap piinktlich zum Monatsanfang
aktuelle Ergebnisse zur Stimmung

der Nation liefert. Montags werden die
Fragebdgen mit dem Sender abge-
stimmt, schon am Dennerstagabend
flimmern die Ergebnisgrafiken iiber
den Schirm, »An den Tagen geht's hier
runds, sagt Stefanie Badhofer und
lacht, Mit Zeitdruck kann die Politolo-
gin gut umgehen, 5ie genieft es, wenn
»50 richtig der Baum brenntx«, In der
Wahlforschung ist sie da genau richtig.
Es ist ein schnelles Geschift, in Wahl-
kampfzeiten erst recht. »Dann bewegt
sich die politische Landschaft, und wir
sind ganz nah dran — das macht so
richtig Spall« Die 27-}ahrige arbeitet

Katja Rottmann, Referentin fiir
Europapolitik

Die Wirtschaftskrise ist auch in Briissel
das Thema. In Ausschusssitzungen und
Kommissionen, in Gesprichen mit Ab-
geordneten, Interessenverbdnden und
in den Fraktionen. Katja Rottmann ist im
Umfeld der EU-Institutionen unterwegs
und verfolgt mit der »griinen Brillex,
was sich auf europapolitischer Ebene
dort tut. Angestellt ist die Referentin
bei der Bundestagsfraktion Bundnis
90/Die Griinen, ihr Arbeitsplatz ist in
Briissel. In dem vor zwei Jahren erdff-
neten Verbindungsbiiro haben sich ver-
treter aller Bundestagsfraktionen nie-
dergelassen. So kénnen sie sich aus
nichster Nihe ein Bild davon machen,
was in Sachen Europapolitik passiert.
Katja Rottmann war von Anfang an

dabei, »Meine Aufgabe ist es, friihzel-

seit Sommer 2008 als Projektieiterin bei Infratest Dimap
in Berlin. In enger Zusammenarbeit mit den Auftragge-
bern entwickelt und verfeinert sie Fragebdgen, bevor sie
»ins Feld« gehen, und wertet die Ergebnisse anschiie-
Bend tabellarisch und grafisch aus. »Haufig ist auch eine
schriftliche Analyse gefragt.« Der Einstieg gelang der
Politikwissenschaftlerin Ober ein Praktikum bel dem Wahi-
forschungsinstitut. Dann wurde die Bundestagswahl
vorgezogen, Mitarbeiter waren dringend gesucht. Die Stu-
dentin blieb, als Projektassistentin. »Wahlen sind natiir-
lich ein Highlight«, sagt Stefanie Badhofer. »Wir fangen
jetzt schon an, die Bundestagswahl vorzubereiten und
migliche Szenarien zu entwerfen.« Den Wahlabend er-
lebt die Meinungsforscherin direkt im ARD-5tudio, wo sie
und ihre Kollegen auf Wunsch jede Grafik in Sekunden-
schnelle liefern. Neben Erhebungen zu Wahlen und Wahi-
stimmung geht das Team jedoch auch anderen Fragen
auf den Grund, im Auftrag von Agenturen und Stiftungen
zum Beispiel. Wie sieht es mit den Cerechtigkeitsvorstel-
lungen in unserer Gesellschaft aus, oder wie reagieren
Biirger auf die Finanzkrise? »Wir haben tagtaglich mit
Anfragen aus verschiedensten Bereichen zu tun«, so Bad-
hofer. »Diese Vielfalt ist das Schine an meinem Beruf.«

tig Informationen zu verschiedenen Themen zu sammeln
und herauszufiltern, was fiir die Fraktion wichtig ists,
erklart die Politikwissenschaftlerin. »SchlieRlich wirken
sich die Entscheidungen in Briissel immer stdrker auf
Berlin aus. Da ist es wichtig, dass die Bundestagsabge-
ordneten rechtzeitig informiert sind, um an den Ent-
scheidungen mitzuwirken,« Die Referentin trifft sich mit
Mitarbeitern der europiischen Griinen-Fraktion, nimmt
an Sitzungen teil und hort sich bei den Umweltverbin-
den um. »Wichtig ist es, sich ein vielfdltiges Kontaktnetz-
werk aufzubauens, betont die DreiBBigjdhrige. Nicht zu
vergessen: »ich bin fiir alle Fragen zustandig, von der
Forschung bis hin zu Migration.« Der Einstieg war eine
Herausforderung. »Schiief$lich war ich hier die jiingste
Fraktionsreferentin, unter fast ausschlieflich minnlichen
Kollegen.« Der Studiengang »European Studies«, den sie
In Osnabriick absolvierte, hat ihr den Start jedoch erleich-
tert. »ich war schon im Rahmen von Praktika in Briissel«,
sagt Katja Rottmann. Auch einige ihrer ehemaligen Kom-
militonen hat sie dort wiedergetroffen. »Als Assistenten
von Abgeordneten, in Verbdnden oder in den Public
Affairs — eigentlich auf allen Ebenen der Europapolitik.«

weise eine Diskussionsveranstal-
tung plant, muss ich das sofort
einordnen kénnen«, so Buschhorn
Passt das Thema in die politische
Landschaft, macht es Sinn, es zu
forcieren? »Ist dies der Fall, muss
alles sehr schnell gehen. Wo sind
Kontakte, und wie lisst sich das
alles am besten umsetzen?« In
Sitzungswochen — und davon gibt
es im Schnitt etwa 25 i Jahr —ist
sein Job besonders stressig. »Ein
Zwolf-Stunden-Tag ist da Standard.«
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Die Aufgabengebiete in den Frak-
tionen sind vielschichtig. Neben
den Referenten der Funktienstra-
ger, wie zum Beispiel denen der
Fraktionsvorsitzenden oder der
Parlamentarischen Geschaftsfith-
rer, gibt es auch die Referenten
der sogenannten Facharbeitsgrup-
pen, die sich in ihren Schwerpunkt-
themen an den Ausschissen des
Deutschen Bundestags orientieren.
Neben Politologen finden sich in
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der Praxis Uberproportional viele
juristen und Wirtschaftswissen-
schaftler auf diesen Positionen,
»Wo es um Gesetze geht, miissen
Antrédge und Anfragen natarlich
wasserdicht formuliert werdene,
erkliart Gregor Buschhorn. »Auf
der anderen Seite bringen Politik-
wissenschaftler eine natUrliche
Offenheit mit und agieren meist
sehr viel flexibler«, beobachtet
der Bilroleiter. Der Schliissel im

ten auf seine Seite bekommt, kann
etwas durchsetzen und bewegen.«
Welche Wege in die Frakticnen
des Bundestags fithren kdnnen,
beschreibt die ehemalige Geschiifts-
fihrerin der Jungen Gruppe der
Unionsfraktien, Katja Pohlmann.
»Fraktionen greifen lieber auf Be-
werber zuriick, die schon Gber
Berufserfahrung verfligen, stellt
sie in der Broschiire »Politikbera-
tung als Beruf« fest. Eine Mog-

lichkeit ist der Einstieg als pers:
licher Referent eines noch wen;
bekannten Abgeordneten mit a
sehbaremn Karrierepotential. »Ste
dieser bei Gelegenheit innerha!
der Fraktion auf - so beispielswe
zum Arbeitsgruppenvarsitzenc
oder parlamentarischen Gescha
fithrer - steht es dem Abgeord:
ten frei, seine eigenen Mitarbei
mitzunehmen.« Ein besonders
gunstiger Zeitpunkt fiir eine Bt

Politikbetrieb: »Nur wer Mehrhei-

Pantea Khaledpour, PR-Managerin in
" der Logistikbranche.

Der Ubergang vom Politikstudium in
Freie Mitarbeit bei der Frankfurter

bei der Hessischen Stiftung filr Frie-
dens- und Konfliktforschung und der

stieg als PR-Assistentin beim Studen-

stellt Pantea Khaledpour fest. Seit

Zielgruppens, sagt die 33-Jdhrige.

mbglichst gut zu prasentieren.«

Patrick Keller, AuBen- und
Sicherheitsexperte

Adenauer-Stiftung in Bonn. Zum 60-

Jahr bezieht der promovierte Politik-
wissenschaftler ebenso Position wie

rung Obama oder dem Bundeswehr-
einsatz in Afghanistan. »Eine Siule

litikberatunge, erklart der DreiBigjah-
rige. In unendlich vielen Gesprichen
mit Abgeordneten und Referenten, Ver-

bands- und Interessenvertretern, mit

Riistungslobbyisten oder Friedensfor-
schern nimmt der Aulen- und Sicher-

heitsexperte Witterung auf. Welche

Themen lagsen sich inhaltlich voran-

die Offentlichkeitsarbeit war flieBend.

Rundschau, Praktika in PR-Abteilungen

Werbeagentur Leo Burnett, Berufsein-
tenwerk: »Eins ging ins andere iibers,

Sommer 2008 arbeitet die Politologin
bei der Frankfurter Miebach Consulting
GmbH, eiger Unternehmensberatung
fiir Logistik. »Das sind-zwar alles villig
verschiedene Welten und ganz andere

rAber die Regeln sind immer dieselben,
wenn es darum geht, ein Unternehmen

nPublizieren und Gespriche fihrens -
auf diesen Nenner bringt Patrick Keller
seinen Job als Koordinator der AuBen-
und Sicherheitspolitik bei der Konrad-

jahrigen Bestehen der Nato in diesem

zur kiinftigen AuBenpolitik der Regie-

meiner Tatigkeit ist die praktische Po-

werbung ist die Phase der Bun-

Als PR-Managerin ist Pantea Khaledpour Ansprechpart-
nerin fiir Journalisten. Sie schreibt jedoch auch eigene
Beitrige und Pressemeldungen fiir Fachmagazine und
pflegt den Kontakt zu Redaktionen. »Mit Experten iiber
die neuesten Techniktrends in der Logistik zu philoso-
phieren, das war am Anfang durchaus auch mit Angst
verbundens, raumt sie ein, rdoch die grofte Blamage ist
glicklicherweise ausgeblieben.« Griindliche Heftanalyse
vor Interviews, jede Menge Newsletter, in denen disku-
tiert wird, was in der Logistikbranche aktuell ist und —
nicht zuletzt — der Austausch mit Kollegen haben ihre
Sachkenntnis in kiirzester Zeit geschdrft. Inzwischen ver
fiigt Pantea Khaledpour iiber ein solides Basiswissen —
und weif}, wer bei Bedarf Detailinformationen liefern
kann. Vieles erfahrt sie beim gemeinsamen Mittagessen
mit Ingenieuren und {Tlern. »Dort hére ich, welche Pro-
jekte laufen, was in der Branche los ist und wo ein The-
ma fiir mich drinstecken kénnte.« Von ihrem politischen
Wissen profitiert die PR-Frau dabei sehr. »Die Wirtschaft:
krise wirkt sich auch auf die Logistik aus«, betont die
Politologin. »Die Verbindung von der Politik zur Wirtschas
zu ziehen habe ich gelernt.«

treiben, welche Fragen liegen in der Luft? Dazu erarbeit:
er Vergffentlichungen, kenzipiert begleitende Veranstal
tungen und bereitet Informatienen auf, um sie Parlament
vertretern, Wissenschaftlern oder Journalisten als Argu-
mentationshilfe an die Hand zu geben. »Se versuchen
wir, die Offentlichkeit flir unsere Position zu gewinnen.:
Beispiel Afghanistanpolitik: »Wir haben im Umgang mi
dem Thema eine grofe Unsicherheit festgestellt«, so
Keller, »Gefragt war eine klare Kemmunikationsstrategie
Der Politikberater reagierte. Die konrad-Adenauer-5tif-
tung lud einen Mitarbeiter aus Kabul nach Berlin, der {ibx
die Situation vor Ort berichtete. Patrick Keller erarbeite
zurzeit ein Positionspapier, das den Regierungseinsatz
unterstiitzt und Empfehlungen an die Hand gibt. Schne
und anschaulich schreiben zu kénnen ist eine der Vorav
setzungen, um in der Politikberatung erfolgreich zu seir
nKein Abgeordneter lest sich durch verschachtelte Satz
die brauchen ein kurzes Briefing.« Und: Man sollte wih
rend des Studiums viel gelesen und sich ein breites Wis
sen angeeignet haben. »Fir langwierige Recherchen biei
keine Zeit«, betont der Politikexperte. »Man agiert und
reagiert basierend auf dem, was man zuvor gelernt hat

Text: Gunda Achterhotd Fotos




destagswahl, wenn die grofiten
personalpolitischen Bewegungen
anstehen. Wichtigste Vorausset-
zungen fir jeden Referenten sind
der Spaft am Umgang mit Men-
schen, eine schnelle Auffassungs-
gabe, ein sicherer Schreibstil und
die Fihigkeit, auch unter grofiem
Druck in kiirzester Zeit verlassli-
che Ergebnisse liefern zu kénnen.

Julia Thielicke hat nach vier
Jahren im Biliro eines Bundes-
tagsabgeordneten die Seite ge-
wechselt und arbeitet als Junior
Consultant fiir die PRGS — Unter-
nehmensberatung fiir Politik-
und Krisenmanagement in Ber-
lin. »Wir sind Vermittler zwischen
Vertretern der Wirtschaft und der
Politik und erkliren sozusagen
Unternehmen, wie Politik funktio-
nierte, sagt die Politikwissenschaft-
lerin. Die Public Affairs (PA) sind
ein relativ neues Phinomen in
Deutschiand, die Branche ist jung
und befindet sich noch im Auf-
bau. Es geht dabei nicht um 6ffent-
lichkeitswirksame Pressearbeit
oder die Kampagne eines Ministe-
riums oder einer Partei. Im Auf-
trag ihrer Kunden ermitteln PA-
Agenturen, wie sich Themen mog-
lichst effektiv in der Politik pla-
zieren lassen. »Wir bewerten und
analysieren Anfragen unserer Auf-

; Die Wiorzburger medienakademie W U RZ B U RG E R o

ist ein junges Dienstleistungsunter-
nehmen fiir die Aus- und Weiterbil-
dung der bedeutenden Medienhau-
ser in Mainfranken. Wir wollen den

Medienstandort Wiirzburg Uberre-
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gional starken und attraktive beruf-

liche Entwicklungsangebote schaf-
fen. Daher bieten wir die Aus- und-
Weiterbildung fir und gemeinsam

mit unseren Medienhdusern an.
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traggeber, schiatzen Trends und
Entwicklungen ein und leiten dar-
aus Handlungsempfehlungen abe,
beschreibt Julia Thielicke ihre Auf-
gaben als PA-Beraterin. Die Consul-
tants ermitteln, welche Ansprech-
partner im Bundestag {lr das
jeweilige Thema relevant sind, tre-
ten an sie heran und bringen
schlief?lich beide Seiten zum Ge-
sprich zusammen. Mehrjihrige
praktische Erfahrung im politischen
Management ist Voraussetzung,
um als Junior Consultant in der -
PA-Beratung einzusteigen. »Viele
Agenturen bilden ihr Personal
intern aus und bieten mit einem
Traineeship von ein bis zwei jah-
ren eine anerkannte Einstiegs-
und Ausbildungsmaéglichkeit an«,
betont Nicole Beck, Senior Con-
sultant bei PRGS.

Der Markt an externer Politik-
beratung ist grof$ - und aus-
gesprochen uniibersichtlich.
Kommunikationsagenturen, Un-
ternehmensberatungen und
Internetagenturen gehéren eben-
so zu den sténdigen Dienstleis-
tern wie Meinungsforscher und
Werbeagenturen. Inhaltliche Un-
terstlitzung wiederum leisten
Wissenschaft, politische Stiftun-
gen: und Thinktanks. »Es gibt eine
Vielzahl von Agenturen und Ver-
bénden, die sehr offen sind fiir

medlenokcdemle
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Politikabsolventen, stellt Florian
Busch-Janser fest. »Das Angebot
ist sehr breit, bis hin zur Lobby-
arbeit — fir die braucht man aller-
dings Berufserfahrung.« Seine
Berliner Firma fiir Perscnalmana-
gement vermittelt Young Profes-
sionals aus der Politik in die Wirt-
schaft. Im Auftrag von Agenturen
und Verbdnden sucht er dert nach
vielversprechenden Talenten, um
sie fur die politische Kommunika-
tion zu erwédrmen - auch unter
Studenten und Absolventen. Fiir
besonders vielversprechend hélt
der Wirtschaftsjurist und Politik-
wissenschaftler den Einstieg bei
einem der iber 11,000 Verbinde.
Zum Vergleich: Mit inzwischen
etwa 180 Kommunikationsagen-
turen fillt der Markt in den Public
Affairs deutlich kleiner aus. Wah-
rend in den PA-Agenturen eher
Generalisten gefragt sind, suchen
Interessenverbdnde wie etwa die
Handelskammern Spezialisten.
»Sich einen Uberblick tber den
Markt zu verschaffen und »sei-
nen« Yerband zu finden ist zwar
schwierig«, riumt Busch-Janser
ein. nWer jedoch iber Praktika An-
kniipfungspunkte hat und diesel-
be Sprache spricht, weil er sich
zum Beispiel schon mal mit Fi-
nanzderivaten beschéftigt hat,
trifft auf offene Ohren.«

bietet ein abwechslungsreiches Trainee-Programm mit interes-

santen Karriereperspektiven:

Im Rahmen unseres zweijahrigen Trainee-Prograrms haben Sie die
auRergewohnliche Chance mehrere innovative Unternehmen der Medi-
enbranche kennen zu lernen. Sie kénnen sich mit den kempletten Pro-
dukiporifolic von vier auch international 18tigen Medienhausern vertraut
machen, eigenstandige Projekie durchfihren und begleitende Trainings

absolvieren,

Am 1. Oktober 2009 starten wir unser diesjahriges

Trainee-Programm

fir Hochschulabsclventen/innen (Uni/FH/BA) der Fachrichtungen

Betriebswirtschaft

Medien

Informatik/Wirtschaftsinformatik

Mediengruppe
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Polwikberatung
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BUCHTIPP

Florian Busch-Janser, Sandra
Busch-Janser, Mario Voigt {Hg.):
Politikberatung als Beruf.

BJP Edition, 2007, 124 Seiten

Was haben Politikberater in Par-
teien zu tun, und wie funktioniert
Lobbying eigentlich wirklich?

Das Buch versammelt Beitrage von
Insidern aus Agenturen, Unter-
nehmen, Verbianden und Wissen-
schaft und dient Studenten und
Absoclventen, die sich fir einen
Einstieg in die Branche interessie-
ren, als Entscheidungshilfe. Zum
Selbstkostenpreis von 10 Euro
{inkl. Versand) ist das Buch lber
www.polispherede zu beziehen

oder uber Amazon.

Sie kdnnen auch eins von zehn
Exempiaren gewinnen. Schicken
Sie einfach eine Postkarte mit

dem Stichwort »Politikberater« an:
Frankfurter Allgemeine Hochschul-
anzeiger, 60267 Frankfurt. Einsen-
deschluss ist der 5. Juni 2009.

sowie geine auch fur Absclventen/innen anderer Fachrichtungen, die
spalt an unserer Arbeit haben. Wenn Sie etwas bewegen wollen, dber-
zeugend aultreten und hohen Einsatz zeigen, sind Sie bei uns herzlich

Sie sind an einem Karrierestart in der Medienbranche interessiert? §

Dann senden Sie Ihre aussagekrailige Online-Bewerbung (1 POF-Da-
tei, maximal 1,5 MB}) bis zum 15. Mai 2009 an
elke merwald@wuema.de. Fragen beantwortet Ihnen gerne

Frau Or. Jutia Moede (0931/4170-415).

Auf Ihre Bewerbung freuen wir uns!

WURZBURGER medienakademie GmbH
Fichtestrale 9, 97074 Wirzburg
www.wuierzburgermedienakademie.de
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